Vismas Affarsbarometer hosten 2014
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‘ Okning % 425 482 331 454 456 53,0 48,8 ‘ Okning % 298 35,6 253 329 325 382 335
‘ Minskning % 14,5 12,0 19,5 1.7 12,8 6.8 10,8 Minskning %_ 18,3 148 239 16,0 159 10,6 14,5
‘ Oférandrat 39,9 376 428 395 384 36,6 38,3 Ofbrandrat 50,2 474 486 49,3 49,5 49,0 50,0
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Faktorer som paverkar férsaljningen positivt Faktorer som paverkar férséljningen negativt
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N Minskad intern kapacitet
Okad intern kapacitet
Okat eller forbattrat produktutbud Okad konkurrens
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naler kanaler
‘ "Hosten 2014 % 23,0 24,7 18,7 1,4 2,2 12,0 8,0 ‘ " Hosten 2014 % 20,8 16,0 15,1 57 26,4 16,0
| =Hosten 2013 % 22,4 24,1 15,0 172 21 10,7 86 \- Hésten 2013 % 228 "7 11,1 80 284 17,9

Exempel pa svar under svarsalternativet Annat: Nya kunder, lansering av ny produkt, 6kad marknadsféring, mer
anvandarvanlig hemsida.

Exempel pa svar under svarsalternativet Annat: Farre kunder, minskad efterfrdgan, personalféréandringar, dgares
pensionering.

Vismas Affarsbarometer hésten 2014

Foretagens forvantningar pa sin forsaljning.
Riksgenomsnitt for summan av alternativen

"Oka nagot” / "Oka kraftigt” &r 49 procent. +69% *

*{ Lan med osékert statistiskt underlag

Vismas Affarsbarometer hosten 2014

Foretagens forvantningar pa sina inkop.
Riksgenomsnitt fér summan av alternativen

’Oka nagot” / "Oka kraftigt” &r 34 procent. +50% *
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Affarsbarometern har genomforts av Visma Advantage sedan 2011 och ar en av Sveriges storsta undersdkningar om forsaljning och
inkdp hos sma och medelstora féretag runt om i landet. Samtliga undersékningar finns att Idsa pa visma.se/affarsbarometer.
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